武汉大学研究生课程教学日历

一、基本情况

	课程名称
	市场营销管理
	开课（院）系
	经济与管理学院
	开课学期
	 2

	适用专业
	工商管理
	授课语言
	中文

	授课对象
	□√硕士□博士
	学分数
	
	考核方式
	考试


二、教学内容

（授课内容详细至二级标题，实验课、讨论课写出题目或主题）

	周次
	教学内容
	教学方式（包括课堂讲授、实验、讨论、考试等）
	授课老师
	授课地点
	学时分配

	第1周
	一 概论

•
1. 营销哲学

•
2. 营销概念


	√□课堂讲授
	
	
	4

	
	
	□自学
	
	
	

	
	
	√□讨论
	
	
	

	
	
	□实验
	
	
	

	
	
	其他（请注明授课方式）
	
	
	

	第2周
	一 概论

•
3. 营销管理
•
4. 营销哲学新进展

	√□课堂讲授
	
	
	4

	
	
	□自学
	
	
	

	
	
	√□讨论
	
	
	

	
	
	□实验
	
	
	

	
	
	其他（请注明授课方式）
	
	
	

	第3周
	二 战略计划
1．战略与战略计划
2. 公司总体战略计划
3. 业务单位战略计划

	√□课堂讲授
	
	
	

	
	
	□自学
	
	
	

	
	
	√□讨论
	
	
	

	
	
	□实验
	
	
	

	
	
	其他（请注明授课方式）
	
	
	

	第4周
	三 市场营销环境分析

1．市场营销环境的特点

2. 宏观市场营销环境

3. 微观市场营销环境
	√□课堂讲授
	
	
	4

	
	
	□自学
	
	
	

	
	
	√□讨论
	
	
	

	
	
	□实验
	
	
	

	
	
	其他（请注明授课方式）
	
	
	

	第5周
	四 消费者行为分析

1．消费者购买行为模式

2. 影响消费者购买行为的主要因素
3. 购买过程
	√□课堂讲授
	
	
	4

	
	
	□自学
	
	
	

	
	
	√□讨论
	
	
	

	
	
	□实验
	
	
	

	
	
	其他（请注明授课方式）
	
	
	

	第6周
	五 STP战略
1．市场细分
2.目标市场选择
3. 市场定位
	√□课堂讲授
	
	
	4

	
	
	□自学
	
	
	

	
	
	√□讨论
	
	
	

	
	
	□实验
	
	
	

	
	
	其他（请注明授课方式）
	
	
	

	第7周
	六 竞争性市场营销战略

1. 四种不同的竞争地位
2. 不同地位竞争者的竞争战略
	√□课堂讲授
	
	
	4

	
	
	□自学
	
	
	

	
	
	√□讨论
	
	
	

	
	
	□实验
	
	
	

	
	
	其他（请注明授课方式）
	
	
	

	第8周
	七 市场营销策略概述

1. 产品策略概述
2. 定价策略概述
3. 分销策略概述
4 促销策略概述
	√□课堂讲授
	
	
	4

	
	
	□自学
	
	
	

	
	
	√□讨论
	
	
	

	
	
	□实验
	
	
	

	
	
	其他（请注明授课方式）
	
	
	

	第9周
	案例分析与讨论
	□课堂讲授
	
	
	

	
	
	□自学
	
	
	

	
	
	√□讨论
	
	
	4

	
	
	□实验
	
	
	

	
	
	其他（请注明授课方式）
	
	
	


2

